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Wir bieten Ihnen für Ihre Werbestrategie die ganze Bandbreite von 
Print bis Online inklusive Social Media. Mit unserem starken Werbe-
Trio erreichen Sie alle Ihre möglichen Zielgruppen. Mit dem Magazin 
das dach und DACH\LIVE veröffentlichen wir die beiden Leitmedien 
der Bedachungsbranche. Bei Facebook und auf Instagram sind wir 
die Vorreiter unter den Fachmagazinen.

Sprechen Sie uns an – wir bieten Ihnen vielfältige Lösungen für Ihre 
individuellen Werbeziele. Bei uns können Sie auf klassische Printan-
zeigen setzen, Print und Online kombinieren und zusätzliche Marken-
bekanntheit über Social Media erreichen.



Aktion DACH für 
Nachwuchswerbung

Aus der Praxis: Sanierung Westfalenhalle | Serie: Dachdecker-Nationalmannschaft  
Ausbildung: Azubiwerkstatt Henkel und Söhne | Vorgestellt: Hobby Motorsport
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Das Magazin erscheint vier Mal im 
Jahr in einer Auflage von 14 500 Exem-
plaren. Hier finden sich exklusive Pro-
jekt-Berichte, Hintergrundartikel zu 
relevanten Themen, Betriebsportraits, 
Geschichten über interessante Persön-
lichkeiten im Dachhandwerk oder hilf-
reiche Service-Tipps für die Führung 
eines Unternehmens.

Alle Artikel sind sorgfältig von 
unseren Journalisten recherchiert; 
wir setzen auf Qualität. So ist das 
Magazin das dach das passende Wer-
bemedium für Industriepartner und 
ihre Produkte. Neben das dach veröf-
fentlicht unsere Redaktion folgende 
Sonderausgaben:

• �Jeden Herbst einen 
Investitionskatalog mit Maschinen 
und Werkzeugen

Herausgeber: 
ZEDACH eG   
c/o: DACHMARKETING GmbH  
Holzkoppelweg 21 • 24118 Kiel  
T (0431) 259704-50 
F (0431) 259704-59  
info@dachmarketing.de  
www.dachmarketing.de
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DACHMARKETING GmbH  
Knut Köstergarten  
T (0176) 28059267 
redaktion@dachmarketing.de

Mitarbeiter: 
Kai Uwe Bohn, Konstanze Kulus, 
Katharina Meise, Jasmin Najiyya, 
Rainer Sander, Anne-Katrin Wehrmann 

Grafik, Layout, Bildbearbeitung:  
Janika Schrader

Erscheinungsweise: 
4 x jährlich ( jeweils Ende März, Juni, 
September, Mitte Dezember)

Druckauflage: 
14 500 Stück 
Handwerksbetriebe 12 000 Stück 
Industrie 500 Stück 
Genossenschaften 2000 Stück
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Ausbildung: Projekt Azubi-Tausch

Fo
to

s:
 Z

E
P

-T
ea

m
, D

ac
h

- u
n

d 
H

ol
zb

au
w

er
ke

 D
ä

m
ge

n
, D

ei
n

D
ac

h
 b

y 
H

em
m

er
sb

ac
h

Kai Uwe Bohn 

Man hat es schon oft gehört: Über den Tellerrand schauen, neue Impulse 
setzen, etwas anders sehen, den Horizont erweitern. Alles richtig – aber 
man muss es tun. Besonders spannend ist es, wenn man es zum ersten Mal 
macht. Drei Dachdeckerbetriebe aus Bielefeld, Köln und Mainz haben sechs 
Auszubildenden genau diese Erfahrung ermöglicht: Sie tauschten für eine 
Woche die Plätze. Das Ergebnis: Abenteuer, Spaß und viele neue Eindrücke.

 November 2024: Khalil Bakar schaut über die Dächer der Stadt Biele-
feld. Der Azubi-Tausch bringt neue Ausblicke – denn normalerweise macht er 
in Köln eine Ausbildung zum Dachdecker bei der DeinDach by Hemmersbach 
GmbH, die von Florian und Lukas Hemmersbach geführt wird und Kunde der 
DEG Alles für das Dach eG ist. Jetzt hilft der 22-jährige Azubi dabei, ein Steil-
dach mit schwarzen Ziegeln einzudecken. Sein Vorarbeiter Benjamin Saure ist 
zufrieden: „Dass Khalil bisher hauptsächlich Flachdächer gemacht hat und das 
hier für ihn Neuland ist, merkt man ihm gar nicht an. Er macht das richtig gut!“

Neue Erfahrungen in 
anderen Betrieben

Medienpräsenz auf Instagram und im TV
Da alle drei Unternehmen auch in Sachen Öffentlich-

keitsarbeit vorbildlich aufgestellt sind, lief die Berichter-
stattung in dieser Woche auf Hochtouren – mit Reels auf 
Instagram oder Videoaufnahmen für YouTube, wo im 
Januar sogar ein längerer Film über das Azubi-Projekt 
online gehen soll. In der Lokalzeit Ostwestfalen-Lippe 
des WDR wurde schon nach wenigen Tagen ein Beitrag 
über den Einsatz der beiden Azubis, die im ZEP-Team 
von Eugen Penner auf dem Dach standen, gesendet.

Nächster Tausch: Vorabeiter und Chefs
Für Dämgen, Penner und die Hemmersbach-Brüder 

steht nach dem erfolgreichen Azubi-Tausch fest, dass 
dieses Projekt Modellcharakter hat. Sie denken schon 
weiter: „2025 werden wir einige unserer Vorarbeiter 
tauschen, 2026 dann sogar die Chefs“, freut sich Eugen 
Penner auf zukünftige Projekte. Die drei Unternehmen – 
ohnehin schon freundschaftlich verbunden – sind durch 
die gemeinsame Aktion noch enger zusammengerückt. 

„Man kann das Ganze durchaus größer denken als nur 
mit drei Betrieben“, meint Florian Hemmersbach nach 
dem gelungenen Auftakt. „Wir überlegen bereits, unseren
Ansatz auf der Messe Dach+Holz 2026 in Köln mit einem 
eigenen Stand zu präsentieren.“

„2025 werden wir einige unserer 
Vorarbeiter tauschen, 2026 dann 
sogar die Chefs.“

Freude über ein rundum gelungenes Projekt: 
Die Azubis waren super motiviert und mit Spaß dabei.
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Heft-Format: 
210 x 297 mm

Satzspiegel: 
175 x 247 mm

Anzeigenpreise je Ausgabe: 
Überregional (Gesamtauflage)

1/1 Seite, 4c�  4.000,– Euro*

1/1 Umschlagseite (U2, U3, U4), 4c
� 4.250,– Euro*

1/2 Seite, 4c� 2.500,– Euro*  

1/4 Seite, 4c� 1.800,– Euro* 

Regional: 
Regionalteile der vier  
Genossenschaften nach Wahl

1/1 Seite, 4c� 890,– Euro*  

1/2 Seite, 4c� 490,– Euro*

Formatzuschläge: 
Angeschnittene Anzeige  
ohne Aufpreis 

Ansprechpartner Anzeigen: 
Jean Pierre Beyer 
T (0431) 259704-50 
anzeigen@dachmarketing.de

PR-Bericht: 
Auf Anfrage 

Beilagen: 
Die Beilagen dürfen das gängige 
Format A4 (210 x 297 mm) nicht über-
schreiten. Wahlweise können Ihre 
individuellen Zielgruppen  
(siehe verbreitete Auflage) passgenau 
angesprochen werden.

Beilagenpreis, 4c ( je angef. 1000): 
278,– Euro*  
inkl. Postgebühren für  
Beilagen bis 20 g

Senden Sie Ihre Beilage nach  
Terminvereinbarung an:  
DACHMARKETING GmbH 
Holzkoppelweg 21 | 24118 Kiel 

 Ein Druck der Beilagen durch uns ist  
 ebenfalls möglich. Bitte setzen Sie sich  
 hierfür mit uns in Verbindung.

* �  Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer
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 Diese und weitere Artikel finden Sie  
 auch auf https://dach.live 
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Daten | Printanzeigen

Zulässige Dateiformate
Bilddaten: tif, jpg, psd, 
pdf (300 dpi)
Layoutformate: indd, 
ai, pdf

Bitte liefern Sie alle Textdateien, Bildmaterial und 
fertige Anzeigen an:
DACHMARKETING GmbH 
Holzkoppelweg 21 | 24118 Kiel
anzeigen@dachmarketing.de
Datenlieferung/Anzeigenschluss bis spätestens  
drei Wochen vor Erscheinen!  
(Jeweils die erste Woche im März, Juni, September, 
Dezember)
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Anzeigenformate im Satzspiegel

1/1 Seite im Satzspiegel	  
Breite	 175,0 mm  
Höhe 	 247,0 mm

1/2 Seite Hochformat 
Breite 	 87,25 mm  
Höhe  	 247,0 mm

1/2 Seite Querformat 
Breite	 175,0 mm  
Höhe 	 123,5 mm

1/4 Seite Hochformat 
Breite	 87,25 mm  
Höhe 	 123,5 mm

1/4 Seite Querformat 
Breite	 175,0 mm  
Höhe	 61,75 mm

Anzeigenformate im Anschnitt

1/1 Seite im Anschnitt*  
Breite	 210,0 mm  
Höhe 	 297,0 mm

1/2 Seite Hochformat* 
Breite	 105,0 mm  
Höhe 	 297,0 mm

1/2 Seite Querformat* 
Breite	 210,0 mm  
Höhe 	 148,5 mm

1/4 Seite Hochformat*  
Breite	 105,0 mm  
Höhe 	 148,5 mm

1/4 Seite Querformat* 
Breite	 210,0 mm  
Höhe 	 74,25 mm

* + 3 mm Beschnittzugabe umlaufend!





Aktuelle und relevante Inhalte für 
das Dachhandwerk: DACH\LIVE ist das 
Online-Magazin für die Bedachungs-
branche mit rund 44 000 Seitenaufru-
fen pro Monat. Unsere Redaktion aus 
erfahrenen Journalisten informiert Sie 
regelmäßig über alle wichtigen Themen 
rund um Dach und Fassade – anschau-
lich, verständlich und praxisnah.

In den fünf Hauptkategorien Dach- 
baustellen, Produkte, Dachdecker
betrieb, Arbeitssicherheit und Dach- 
decker werden finden sich Artikel 
zu Produkten, Personen, Projekten, 
Betriebsführung oder Nachwuchswer-
bung.

Was bietet DACH\LIVE Werbe-
partnern?

DACH\LIVE ist die passende Platt-
form für alle Unternehmen, die im 
Bereich Dachhandwerk ihre Produkte 

anbieten. Über unsere Inhalte sprechen 
wir exakt die relevanten Zielgruppen 
Dachdecker und Zimmerer, Klempner 
oder auch Architekten und Wohnungs-
baugesellschaften an. 

Wir schreiben in informativen, jour-
nalistisch hochwertigen Artikeln über 
die Themen, welche die Nutzer wirk-
lich lesen wollen. Über die Klickraten 
können wir sehen, was unsere Leser 
tatsächlich interessiert. So können 
wir den besten Themenmix immer neu 
anpassen. 

Pro Woche erscheinen regulär zwei  
Artikel auf DACH\LIVE. Diese werden 
zusätzlich über Posts auf unseren eben-
falls erfolgreichen Social-Media-Kanälen 
Facebook und Instagram gepusht, 
jeweils zielgruppengerecht in Bild und 
Text.

DACH\LIVE MAGAZIN     (Stand August 2026)

Zielgruppen Dachdecker, Zimmerer, potenzielle Auszubildende

Seitenaufrufe ø 44 000 mtl.

Nutzer 22 500

Geräte Mobil: 88 %, Desktop: 10 %, Tablet: 2 %

Facebook DACH\LIVE  (@DACHMARKETING)

Likes 8982  

Follower 10 316

Erreichte Personen 322 731 (in den letzten 28 Tagen)

Instagram DACH\LIVE             

Follower 6881

Aufrufe 84 612 (in den letzten 30 Tagen)

DACH\LIVE
Das digitale Zuhause für das Dachhandwerk
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Redaktionelle Artikel mit werb-
lichem Inhalt – nutzen Sie die Mög-
lichkeit eines ADVERTORIALS und 
erzählen Sie eine Geschichte, die über 
eine bloße Werbeanzeige weit hinaus-
geht. Die Artikel laufen eine Woche 
prominent auf unserer Startseite unter 

„Highlights“ und sind danach in unserer 
Rubrik Produkte dauerhaft einsehbar. 

Die Advertorials können Sie auf 
unterschiedliche Weise anreichern:

Lesetipps und Links im Text: Diese 
können zu bestimmten Produkt- oder 
Kontaktseiten führen.

Videos: Image-, Produkt- oder Installa-
tionsvideos können direkt in den Arti-
kel eingebettet werden.

Freigestellte Zitate und Infokästen: 
So können Textelemente oder beson-
dere Vorteile, Garantien und Förderun-
gen hervorgehoben und erklärt werden.

Um die Aufmerksamkeit für das 
Advertorial zu erhöhen, spielen wir 
genau auf Ihre Zielgruppe ausgerich-
tete Posts auf Facebook aus. 

Zudem bereiten wir den Artikel noch 
einmal speziell für die Interessen der 
Nutzer unseres Instagram-Kanals auf.

Und nach der Ausspielung des Adver-
torials über alle Kanäle liefern wir Ihnen 
eine Auswertung mit Seitenaufrufen 
und allen weiteren wichtigen Kenn-
zahlen. Werbung auf DACH\LIVE heißt, 
dass Sie maximale Transparenz darüber 
haben, wie viele Nutzer Ihren Artikel 
lesen, welche Resonanz Ihr Produkt 
online erfährt.  

ADVERTORIAL 

(inklusive Bewerbung auf Facebook,  
Instagram und Erscheinen im Newsletter) 

1.750,–  Euro *

DACH\LIVE
Advertorials plus Facebook, Instagram und Newsletter

* �  Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer
13

Werbung nur Newsletter 
Kurzer Text und Bild mit Verlinkung auf 
die Produktseite oder Homepage. 
Empfängeranzahl: 900 (aktuell) 
Öffnungsrate: 53 Prozent 
Klickrate: 17% 

250,– Euro *



BANNER Startseite
1500 x 333 px, farbig

BANNER 
Artikelseite

1050 x 700 px, farbig



Die Werbebanner sind eine hervorra-
gende Ergänzung zum Advertorial. Wir 
platzieren die Banner sowohl auf der 
Startseite und den Kategorienseite von 
DACH\LIVE als auch auf einer ausge-
wählten Artikelseite sowie das Ganze 
in Kombination. So können Sie aktu-
elle Produkte oder Dienstleistungen 
mit Verlinkung promoten, bedarfsge-
recht ausgerichtet auf Ihre Werbeziele.

Die Dauer der Buchung beträgt 
einen Monat. Die Bannerdaten werden 
von Ihnen als Kunden komplett gelie-
fert.

Bannerwerbung auf der Startseite 
und einer Kategorieseite
Schaltung eines Banners oben auf der 
Startseite und einer Kategorieseite 
nach Wahl. Ohne Scrollen sofort sicht-
bar, erreicht Ihr Banner dort eine hohe 
Aufmerksamkeit bei den Lesern. Die 
Startseite von DACH\LIVE hat einen 
durchgängig starken Traffic in Sachen 
Seitenaufrufe.

500,– Euro *
pro Banner Startseite plus 
eine Kategorieseite**

* Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer 
** First View Bereich

Bannerwerbung auf der Artikel-
seite
Schaltung eines Banners auf einer 
Artikelseite. Hier haben Sie die Mög-
lichkeit, Ihren Banner in ein thema-
tisches Umfeld einzubetten, etwa bei 
einem Bericht über eine Dachbaustelle, 
einen Dachdeckerbetrieb oder bei 
einem Portrait. Wir beraten Sie gerne, 
welche Artikel generell viel Traffic 
generieren. Sie können die Banner ein-
malig für einen Artikel buchen oder 
regelmäßig als Serie, etwa immer dann, 
wenn ein Artikel zu einem bestimmten 
Thema online geht.

200,– Euro *
einmalig pro Banner Artikelseite

Bannerwerbung im Paket
Schaltung eines Bannerpakets auf 
Startseite und Artikelseite. Hier können 
Sie sowohl den starken Traffic auf der 
Startseite nutzen als auch gleichzeitig 
eine thematische Positionierung über 
eine Artikelseite erreichen.

600,– Euro *
Bannerpaket Artikel und Startseite

DACH\LIVE
Werbebanner
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DACH\LIVE
Partnerseite

Das Format Partnerseite bietet Ihnen die Möglichkeit, Ihr Unternehmen unseren 
Zielgruppen Dachdeckern und Zimmerern zu präsentieren. Diese finden kompakt 
auf einer Seite alle für ihre Arbeit und ihre Kunden wichtigen Informationen – 
ohne weiteres Klicken.

Community
Hier findet Platz, was Sie an Vernetzung 
anbieten, etwa Ihre Facebook- und Ins-
tagram-Profile oder Ihr YouTube-Kanal 
mit Videoanleitungen zur Verarbeitung 
der Produkte.

Advertorials
Alle Advertorials, die Sie auf DACH\
LIVE bereits geschaltet haben oder 
schalten wollen, finden sich an einem 
Ort zum Anklicken.

Preis

1.500,- Euro*

* Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Markenbildung
Stellen Sie sich als Unternehmen mit 
Ihrer Philosophie und generellen Aus-
richtung vor.

Produkte
Hier können Sie in Bild und Kurztext 
alle relevanten Produkte vorstellen, 
übersichtlich gegliedert nach Pro-
duktgruppen und Zubehör, mit Verlin-
kungen zu detaillierten Informationen 
auf Ihrer Website. 

Services
Präsentieren Sie den Dachdeckern 
und Zimmerern alle Services rund 
um ihre Produkte, von Beratung über 
Planungs-Tools und Downloads von 
Datenblättern bis zu Seminaren.
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